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二、说明、目录、图表目录

        &rarr;内容简介

        2010年我国建筑陶瓷行业总体表现为前热后冷，与2009年的前冷后热形成对比，但从全年

的整体来讲仍不失为辉煌。2010年前11个月陶瓷砖总产量73.6246亿平方米，比2009年同期增

长21.5%，在2010年前11个月的各省数据统计中，排在前四的位置没有变化，广东：19.17亿平

方米，增长25.7%；福建：16.01亿平方米；增长12.6%；山东，10.45亿平方米，增长-6.1%；四

川：7.42亿平方米，增长26.4%。一方面，广东、福建、山东、四川四省份的陶瓷砖产量

达53.05亿平方米，占全国总产量的72.05%，相对2009年的77.64%及2008年的84.36%，表现为所

占比例逐年快速下降，这些数据变化表明：全国建筑陶瓷产业区域化的步伐还在不断向前；

另一方面，广东陶瓷砖产量仍然保持全国第一，保持25.7%增长，比2009年全年下降3%。

从2010年前11个月的数据来看，江西省累计增长61.5%，超过辽宁成为产量第五大的陶瓷砖生

产制造省份；河南省陶瓷砖产量增长160%，由2009年的产量第十上升到第八；广西增长72.9%

，产量由第十二上升到第十。

        2010年11月份国家质检总局发布了2010年陶瓷砖&ldquo;国抽报告&rdquo;，公布了对12个

省、直辖市185家企业生产的185种陶瓷砖产品的监督抽查结果。结果显示，34种产品不符合

相关标准的要求，个别产品&ldquo;放射性核素&rdquo;项目不合格。2010年&ldquo;国

抽&rdquo;的合格率为81.62%，相对2009年仅为73.35%。其中被抽查的52个品牌的&ldquo;广东

砖&rdquo;中只有两个品牌的产品不合格。

        2010年建筑陶瓷到11月底陶瓷砖出口达7亿平方米，同比增长26.1%，出口额累计30.52亿美

元，累计增长33.9%。相对2009年的陶瓷砖出口（量：6.85亿平方米，增长2.15；金额：28.62亿

美元，增长5.54%）大幅增长，显然与全球经济复苏有关，同时继续保持了出口额增长高于出

口量增长，也就是说出口平均单价同时增长，2010年前11个月陶瓷砖出口平均单价为4.36美

元/平方米，较2009年平均单价4.18美元/平方米，增长4.3%。

        和其他行业相比，中国的建筑瓷砖市场品牌林立，市场集中度极低，没有一个品牌的绝

对市场份额超过5%，这和家电、汽车、快速消费品等行业市场份额高度集中于少数几个领导

品牌形成鲜明对比，反映建材行业整体营销水平偏低，企业普遍缺乏经济规模，缺少能引领

左右市场的强势企业与领导品牌。也表明建筑陶瓷市场还没有形成稳定的市场格局，市场的

变数还很大。目前整个瓷砖市场高、中、低市场呈金字塔状，高档市场占整个市场的10%左

右。这个市场将随着业主品位的不断提升及可支配收入的增加而逐渐加大。另外，众多的国

外瓷砖品牌有意进入中国的高端市场。可以预见，未来中国建筑瓷砖高端市场的竞争将越来

越激烈。



        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、中国建筑装饰协会

、中国室内装饰协会、中国陶瓷工业协会、中国建筑卫生陶瓷协会、中国经济景气监测中心

、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统

计精确的资料和数据，对国内外瓷砖市场总体发展情况进行了深入的研究分析。报告详细论

述了瓷砖行业的发展趋势、以及行业竞争格局、领先企业运行情况等，同时还分析了建材、

陶瓷、建筑陶瓷、木地板等相关行业的发展现状及趋势，并对今后我国瓷砖行业的发展做出

了精确的预测。本报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的探讨，又有直观的比较分析，

为瓷砖企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者

选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据

，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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